
*u
nv

er
bi

nd
lic

he
 P

re
ise

m
pf

eh
lu

ng

Lokal produzieren – 
global verkaufen

Immer mehr mittelständische Unternehmen agieren heute auf 
ausländischen Märkten. Doch wer im Auslandsgeschäft 
erfolgreich sein will, muss sich lange vor den operativen mit 
strategischen Fragen befassen. Dieser Ratgeber bietet einen 
kompakten Überblick über alle Aspekte, die zu bedenken sind: 
Marktchancen, Risiken, Planungen, Umsetzung. Von A wie 
Aufbau der Märkte bis Z wie Zölle im Zielmarkt – der praxis-
nahe Leitfaden deckt alle wichtigen Felder des internationalen 
Marketings ab und eignet sich für den Einsatz im gesamten 
deutschsprachigen Raum. Dabei steht die Anwendung im 
Vordergrund und die Autoren geben konkrete Tipps.

Die Welt wird kleiner,  »
und der Markt wird größer.«
Willi-Peter Sick, Präsident des Bundesverbandes der Selbstständigen
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